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LA467 Contemporary Spanish

Language and Culture
LANGUAGE AND CULTURE

Media Power: TV, publicity, soap-operas

Weeks 16 - 20

Module Director: G.García-Soza

Semana 16 
LA televisión: definiendo el interés del público, las emociones y reacciones, y  las funciones corporales

Module Director: G.García-Soza

TV Y SOCIEDAD: Historia y efectos de la TV, el control de las emociones, la familia y la TV en Inglaterra y España, los dibujos animados y su influencia, 
ONLINE

Responder al siguiente cuestionario Cuestionario
Presentación 1 

T.S. Eliot, the poet, once said that ‘television is a medium of entertainment which permits millions of people to listen to the same joke at the same time, and yet remain lonesome.’

LECTURA
1. Una historia de la Televisión

2. Con la tele en el cuerpo (Revista Muy interesante)

3. TV brings families closer (The Guardian)

4. La televisión en España (Spanish Cultural Studies, Ed.H.Graham,J.Labanyi)
5. Televisión y Dibujos Animados
MATERIALES RELACIONADOS ONLINE

Ideas y conceptos para discusión
La discusión puede ser dentro de España/Latinoamérica o entre España y Latinoamérica. En lo posible integrar sus propias experiencias. Seleccionar dos temas.
2.Con la tele en el cuerpo (Revista Muy interesante)

	· Estímulos visuales, auditivos y emocionales

· Organismo humano y TV

· Información sensorial

· Sentidos humanos

· Imagen y realidad

· Ilusión y verdad

· Pasividad y actividad

· Unilateralidad


	· Anuncios: repetición, simpleza

· Hábitos y TV

· TV y somnolencia

· Concursos y programas de participación

· TV y violencia

· Pasiones (el deporte)

· Seguridad, TV y familia

· 


3.TV brings families closer (The Guardian)
	· Conciencia del peligro y niñez

· Sentido de la realidad en niñez

· Efectos de anuncios

· Influencia gubernamental/transmisiones


	· Seguridad, TV y familia

· Pasar tiempo juntos

· Cercanía física y emocional




4.La televisión en España (Spanish Cultural Studies, Ed.H.Graham,J.Labanyi)

· Servicio público/competencia del sector privado
· TV/presión política
· Pago de licencia/contrato directo
· Ganancias de comerciales/interés público 
5.Animal Magic

· La historia de Tom y Jerry

· Violencia en los dibujos animados

· El público y la violencia en los dibujos animados

· La influencia de la comercialización en los contenidos

· Destrucción, muerto, daños físicos

· La rabia nos quita el poder en situaciones de conflicto

· El tamaño y la fuerza como representaciones de estupidez, inteligencia y sangre fría

· Itchy and Scratchy (Picazón y Rasquido) en los Simpsons y la violencia extrema

· El impacto de la violencia de los dibujos animados en los niños como preocupación
Semana 17 
LA televisión y la publicidad: consecuencias formativas, derechos individuales, contrapublicidad
Module Director: G.García-Soza

WEEK 17
Algunas percepciones de la TV

ACTIVIDADES

· Presentación del tema por el profesor.
MATERIALES PARA LEER

· Publicidad para niños (PubliWorld); la ética de la publicidad; la publicidad cultural; la contra publicidad; el neuromarketing.

· Cámara Solitaria contra Gran Spot (Suplemento El País, No136)
· Cuestiones de género (M.Gallardo Barbarroja, Journal ACIS,IJIS 12)
· Publicidad en México (Anatomía de la Publicidad, V.M.Bernal Sahagún)

· Dictadura de la Publicidad televisiva

· As TV viewers turn off adverts, Hollywood seizes a golden chance (TI, 5 Nov.2005)

· Campaign to turn tide of sexist ads (TG)

· TV ads and children (TG)

· Violent TV blots out memory of adverts (TG)

· Subliminal advertising is banned (TG)
· Anti-TV guerrillas wield their new zapper( TG,April,2005)
Preparar una presentación, individual o en parejas, de 3 minutos más tiempo para preguntas y respuestas para la próxima semana.

Ideas y conceptos para análisis crítico
El análisis crítico puede ser dentro de España/Latinoamérica o entre España y Latinoamérica. Integrar sus propias experiencias. Seleccionar dos temas.
2.Cámara Solitaria contra Gran Spot (Suplemento El País, No136)
	· Realismo mágico

· Publicidad comercial

· Sociedad opulenta

· Creación publicística/vampirizar

· Arte comprometido

· Intervención social

· Excitación

· Publicidad y futuro

· Costos de la publicidad

· Dictadura de la publicidad

· Publicidad y niños

· Violencia/memoria/publicidad

· Publicidad subliminal
	· La luz de la publicidad

· El fotoperiodismo

· El lado oculto del mundo

· Papeles tradicionales

· La lengua

· Universo posible

· Consumerismo

· Mensaje verbal

· Mensaje visual

· La retórica publicitaria

· Publicidad y sexismo




3.Cuestiones de género (M.Gallardo Barbarroja, Journal ACIS,IJIS 12)
· La lengua

· Universo posible

· Consumerismo

· Mensaje verbal

· Mensaje visual

· La retórica publicitaria

· Publicidad y sexismo

3. Publicidad en México (Anatomía de la Publicidad, V.M.Bernal Sahagún)

	· Historia

· Anuncios gratuitos

· Extraviar la opinión pública

· Dominio extranjero

· Radio

· Cine

· Prensa


	· TV

· Monopolio de tv 

· Medios de comunicación de masas

· Tv por cable

· Predominio extranjero

· Internet y publicidad


Some Advertisements for analysis
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Adidas

Stella


Sony


Lynx




 Funny Commercials
WEEK 18
Contemporary Spanish TV – Latin  American TV

ACTIVIDADES

· Presentaciones pasadas
· Presentaciones de temas por los alumnos

· Presentación del próximo tema por el profesor.

MATERIALES IMPRESOS

· Soaps are now the ‘soul of the nation’ (TG)

· The meaning of soap opera (Good Times, Bad Times,…,H.O’Donnell)

· Telebasura, la moda mediática que triunfa.(Revista Perfiles 194, 2004)

· Spanish Pop Idol – Operación Triunfo
· Ugly Betty woos Colombian viewers (TG)

·  Prefiero ser fea que cursi (El País)

· El lector femenino (Good Times, Bad Times,…,H.O’Donnell)

· Telenovelas en España, México y Perú (A.Uribe Alvarado)

TRABAJO PARA CASA

Preparar una presentación, individual o en parejas, de 3 minutos más tiempo para preguntas y respuestas para la próxima semana.

Ideas y conceptos para descripción contrastiva

La descripción contrastiva puede ser dentro de España/Latinoamérica o entre España y Latinoamérica. Integrar sus propias experiencias. Seleccionar DOS temas.

	· Soap opera y concepto de nación

· Comedias y aislamiento

· Comedias y clase social

· Comedias y sexo

· Significado y origen de la ‘soap’

· Comedias y público televidente

· Comedias y objetividad

· Comedias y opinión pública

· Comedias y belleza


	· El lector femenino

· Narrativas masculinas

· ¿Mirada de quién?

· Comedias e identidad

· Telenovelas y vida familiar




WEEK 19 – Presentations
WEEK 20 – No classes
Week 21 – Open Exam
EITHER

Elegir UNA de las siguientes opciones y trabajarla a fondo basándote en los materiales vistos y aquellos que tú puedas haber seleccionado como fuentes necesarias.
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En tu opinión, cómo explica la siguiente cita el poder de la televisión sobre los seres humanos.

Todos los días la atracción de la imagen visual nos asalta los sentidos. Su omnipotencia e instantaneidad están refinadamente afinadas a nuestro modo de pensar ya que todo lo que deseamos es obtener placer sin esfuerzo y ver las últimas noticias en imágenes.
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Explicar y analizar los conceptos de ‘imagen y realidad’ e ‘ilusión y verdad’ en por lo menos dos de los pasajes sobre el tema de la TV.
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Hacer una comparación detallada entre la televisión española/latinoamericana y la inglesa.
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Explorar y discutir, dando ejemplos, los conceptos de: consumismo, sexismo, imagen verbal e imagen visual en la publicidad. 
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 Rastrear, analizar y explicar los conceptos de ‘mundo real’ y ‘mundo de las telenovelas’ con referencia a representaciones del sexo, el consumo de alcohol, la muerte, las enfermedades en estos programas. Ilustrar con telenovelas latinoamericanas, españolas o inglesas.
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En tu opinión, y con referencia a las lecturas que hayas hecho, ¿son predominantemente las mujeres las adictas a las telenovelas?. Explicar las razones.
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